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APRESENTACAO

Toda marca é um organismo vivo, com personalidade propria,
linguagem e atrioutos. Para se estabelecer, ser reconhecida

e distinguida das demais, € necessario integracéo,
consisténcia e uniformidade em suas aplicacdes, diante

do publico e mercado de atuacao.

Este manual € uma ferramenta para auxiliar a gestdo da marca
Sesc. Além da conceituacao e contextualizacdo da marca,
vocé encontrard informacdes técnicas, normase diretrizes
para sua correta aplicacdo em diferentes midias e meios

de comunicacéo.

As instrugdes descritas neste manual Nndo possuem um carater
limitador. Ao contrario, a intencao é ser um facllitador nas
aplicacdes e economizar tempo na elaboracao de pecas

que demandem maior execucao criativa.

Cumprir essas recomendacdes € O primeiro Passo para
uma estratégia de marca unificada, zelando pelo
alinhamento conceitual na implementacéo e no
desenvolvimento de layouts. O cumprimento dessas
orientacdes é de grande relevancia, visto que a marca

& um patrimonio de alcance nacional e representa valores
pelos quais consumidores, fornecedores, colaboradores,
acionistas e a sociedade reconhecem o Sesc.

Entendemos que ndo é possivel contemplar todas as formas
de utilizacéo da marca neste manual. Por isso, 0 Departamento
Nacional coloca-se a disposicao para analise e solucéo de
aplicacdes ndo previstas neste documento.

Departamento Nacional do Sesc
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HISTORICO
DA MARCA O Sesc estd iniciando uma fase de grandes e significativas

mudancas, a comecar pelo fortalecimento de sua marca,

na forma de um novo desenho, e pela modificacdo de sua
identidade visual. As diretrizes aqui apresentadas estimulam
esse posicionamento, que acontece em consonancia com
um processo continuo de inovacao e contemporaneidade
essenciais para o desenvolvimento das atuais instituicoes
em todo o mundo.

A evolucdo da entidade vem acontecendo em acdes

e transformacdes, as quais indicam a necessidade de
uma semelhante atualizacdo de sua apresentacao grafica
gue acompanhe as mudancas e o desenvolvimento por
que vem passando. O uso adequado, compartilhado e
continuado da marca € uma das iniciativas indispensaveis
para o reforco da imagem e da razao de ser do Sesc.

lgualmente, foram pensadas novas identidades para

0 Senac e a CNC/Fecomércio. Formando uma triade
essencial para o desenvolvimento de milhares de pessoas
no territdrio nacional, as trés marcas se complementam
em um didlogo entre entidades capaz de tornar
reconhecivel e imprescindivel o papel desse sistema

para a sociedade brasileira.
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SERVICO SOCIAWCOMERCIO’

SESC

Desde a sua criacao até 1958, as primeiras marcas
do Sesc representavam a salde, a prevencao e o amparo,
constantes na filosofia da Carta da Paz Social

A partir de 1959, a entidade adotou o conceito de familia
para compor sua identidade visual. Com o Brasil passando
pelo periodo do desenvolvimentismo, simbolo de

um pais que caminhava para o Progresso, a marca trazia

a conceituacao do caminhar junto com o pais em direcao
a supressao das desigualdades.

Com o objetivo de padronizar o uso da marca entre

os Departamentos Regionais, ja que a falta de sincronia era
um problema para a formacao da identidade nacional, a partir
de 1998 foram feitos estudos visando recriar uma expressao
visual comum para toda a entidade, levando em conta

a necessidade de ganho de visibilidade e legibilidade.

Em 2011, iniciou-se o desenvolvimento de uma marca Unica
e solida. Para o novo desenho, foi preparado um estudo

da personalidade da entidade, seu papel na sociedade

e na vida de cada um dos brasileiros. Esse trabalho se

fez necessario a fim de manter o compromisso com as
mudancas e as tendéncias de comportamento e os ajustes,
ao longo dos anos, para melhor atender as expectativas

da clientela. Formas arredondadas e a criacdo de uma
tipologia propria conferem a marca maior aproximac&o com
0 publico e traduzem a personalidade transformadora e
inovadlora da entidade, possibilitando uma expressdo visual
mais adequada e integradora de suas caracteristicas tdo
nmarcantes para seus usuarios.
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CONCEITO

Metodologia
Roda da Marca

O gque é a Metodologia da Roda da Marca?

Roda da Marca € uma metodologia para construcao de
marcas gue define duas abordagens complementares.

1— A esséncia da marca

E a busca pelo DNA da marca, a definicdo que a torna
dnica. Isso é possivel atraves do mapeamento de quatro
guadrantes: usuarios, servicos, beneficios e personalidade.

O que ele tem de
novo, de diferente
Quem s80 o0s Usuarios e de melhor?

da marca?
Quais motivadores e
percepgdes levam os
usudrios ao Sesc?

USUARIOS

SERVICOS

ESSENCIA

BENEFICIOS

Que tipo de pessoa a
marca seria?

Quais as suas atitudes,
escolhas e habitos?

Quais os principais
beneficios emocionais
e racionais que a
marca entrega?

PERSONALIDADE

2 — Vetores da marca

S&o as diretrizes que definem a aplicacdo da esséncia em
pecas, acdes, ambientes e discursos, que vao garantir
a consisténcia da marca em todos os pontos de contato.
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Quem sdo?
Trabalhadores do setor de comércio, bens, servicos e
turismo, e suas familias.

Introspeccao do consumidor
Trabalho duro para progredir na vida. Quero a liberdade de
escolher e aproveitar as coisas boas da vida.

Motivadores
Uma vida digna e educacao para meus filhos.

A opcao de fazer algo diferente nas horas de folga.
O sonho de uma vida melhor é a motivacdo

para seguir adiante.
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CONCEITO Metodologia O que ele tem de novo?

Roda da Marca Acao propositiva e educativa.
Alitude transformadora.

O que ele tem de diferente?
Presenca e abrangéncia nacional.
Valoriza a diversidade cultural.

O que ele tem de melhor?
Conhecimento técnico e capacidade
de realizacao.

Calor humano: funcionarios
dedicados e apaixonados.
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Beneficios racionais

Da acesso a servicos de gualidade
Educa e forma cidadaos.

Promove o bem-estar e a incluséo social.

Beneficios emocionais
Desperta o potencial humano.
Espalha alegria.

Melhora a vida das pessoas.
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CONCEITO

Metodologia
Roda da Marca

PERSONALIDADE

Para definir a personalidade da marca Sesc,
utilizamos a TEORIA DOS ARQUETIPOS,
defendida por Carl Jung. Os arguétipos sdo
tipos de personalidade que fazem parte do
inconsciente coletivo.

Identificamos para o Sesc, o arquétipo do Mago.

Transforma o mundo com sua inteligéncia

e capacidade de realizagao.

Usa a criatividade para materializar suas ideias
Transforma a realidade para melhor.

E inteligente e talentoso.

Concretiza o que acreditamos ser impossivel
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Alimenta de horizontes.
Transforma vidas.

ESSENCIA
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CONCEITO Design

‘Alimenta de horizontes. Transforma vidas.”

O sonho do Sesc ¢ o sonho do Brasil: permitir atraves
de sua acdo que todos os brasileiros tenham acesso
a possibilidade de crescimento para alcancar seus sonhos.

O horizonte se forma sobre o logotipo, transmitindo

a ideia de que no Sesc ha oportunidades para todos.

A cor e 0o movimento ascendente do horizonte fazem

uma alusao a abrangéncia da obra social do Sesc no Brasil.

A curva tem presenca e suavidade, comunicando a
ideia de prote¢ao e proje¢ao: o exercicio de constante
superacao em transformarmos, com alegria, as nossas
vidas e das pessoas ao Nosso redor.

A marca Sesc foi modernizada, principalmente em relacao
a sua tipografia: a fonte Helvetica, caracteristica dos anos
1960, foi substituida por uma tipografia baseada na fonte
Gotham, do ano 2000. O resultado € uma marca mais
contemporanea, equilibrada e integrada.

Palavras-chave

Protecdo: com presenca e conhecimento técnico,
0 Sesc realiza mais, e faz a diferenca transformando
para melhor a vida das pessoas e das comunidades.

Proje¢do: o Sesc promove o desenvolvimento humano
ampliando as possibilidades de escolha e realizacado
de cada um.

Paixdo e Compaixao: o Sesc é feito por pessoas, para
pessoas. Com paixao e compaixao, acolne, abraca, sorri,
inspira, liverta.

MANUAL DE MARCA E IDENTIDADE VISUAL
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MARCA Desenho da marca A assinatura principal da marca Sesc ¢ formada pela
unido de logotipo + grafismo. Prioritariamente, ela deve
ser aplicada nas cores institucionais sobre fundo branco,
respeitando sempre as proporcodes e alinhamentos entre
todos os elementos que constituem a marca

grafismo

logotipo —_— ! “ “

Para aplicacdo ou reproducdo da marca Sesc,
devem-se utilizar sempre os arquivos eletronicos
contidos no DVD que acompanha este manual,
evitando redesenhar a marca ou digitaliza-la a

partir de impressos.

A marca Sesc esta registrada no INP
(Instituto Nacional de Propriedade Industrial).



MARCA Assinaturas Existem duas configuracdes possiveis para a utilizacéo
da marca: logotipo com grafismo e logotipo isolado.

A assinatura com grafismo é prioritdria e deve ter
predominancia nas aplicagdes.

A utilizacdo do logotipo isolado é permitida em algumas
pecas graficas, como aplicacdo em lombada e rodape

de livros, ou assinaturas conjuntas com marcas associadas.
Contudo, a incidéncia da aplicacdo deve ser cautelosa para
gue ndo haja descaracterizacdo da marca.

Para a construcdo de novos layouts, o logotipo isolado
devera ser utilizado apenas No casos em gue Ndo houver
possibilidade de uso da assinatura com grafismo (faixas
sem a altura necessaria, lomlbada de livros etc)).

logotipo
com grafismo - PRIORITARIA

logotipo
isolado

Como o grafismo atua diretamente na geometria da capitular S, a aplicacdo do logotipo isolado
teve o caractere levermente remodelado, prezando pelo equilibrio entre todos os elementos. Ndo é
permitido redesenhar nenhuma assinatura da marca. Os arquivos digitais com todas as versdes
permitidas podem ser encontrados em DVD.
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MARCA Malha de construcao O desenho da marca se constitui a partir das relacdes
entre seus elementos: as distancias e os alinhamentos
estabelecidos proporcionam uma sensacao visual de
equiliorio, harmonia e estabilidade.

O diagrama a seguir possibilita a visualizacdo da
geometria da marca e a malha quadriculada estabelece as
proporcdes entre os elementos.

N&o é permitido redesenhar a marca. Arquivos digitais
com todas as versdes permitidas podem ser encontrados
em DVD.

malha de construcao da marca

22

20 MANUAL DE MARCA E IDENTIDADE VISUAL



MARCA Area de protec&o

area de prote¢do recomendada para
convivéncia de Sesc com outras marcas 2X

\
|
|
2x :
|
|
|
\
\
|
\

area de protegdo = 2x

area de prote¢do recomendada em pecgas
proprias e materiais institucionais

area de prote¢do = x

A drea de protecao objetiva preservar a visibilidade

e a leitura da marca, evitando a aproximacao excessiva

de outros elementos. Portanto, nenhuma informacao

ou elemento grafico (textos, outras assinaturas etc.)
podem ultrapassar o espaco delimitado pela linha amarela.

Para conferir maior flexibilidade nas aplicacdes da marca,
foram determinadas diferentes areas de protecéo, variando
de acordo com a finalidade do material.

No caso de aplicacdo junto a outras marcas gue também
possuam area de protecao, as areas nao deverdo ser
somadas. E recomendavel utilizar a maior rea

medida X

area de protecdo recomendada
. . X /.
para logotipo isolado 2

L

X
~~
N

area de protecdo = X/»
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MARCA Dimensionamento
minimo

IMPRESSO:

| sesc

smm [ SesC
RELEVO SECO:
18 mm

Para garantir a reproducéao legivel da marca foi estabelecida
a reducdo maxima para cada uma de suas assinaturas.
Deve-se respeitar a proporcao entre os elementos de

cada assinatura, ndo podendo haver nenhum tipo

de alteracdo nas respectivas formas e espacamentos

para nao comprometer a legibilidade.

DIGITAL:

o | sesc

20px | Sesc

Para aplicagdo em relevo seco
deve-se utilizar a marca em sua
versdo monocromatica.

(vide pagina 33)

22

MANUAL DE MARCA E IDENTIDADE VISUAL



MARCA Marca com Sempre que a marca for assinada com nome, endereco
endereco e site da unidade e site, deve-se respeitar os alinhamentos e
proporcodes abaixo.

A distancia entre a marca Sesc e o texto deve ser
equivalente X a drea de protecdo reservada para pecas
institucionais (vide pagina 21).

O corpo do texto em relacdo a marca pode variar de
acordo com a quantidade de linhas necessarias. Contudo, &
extremamente importante gue se mantenha um equilibrio
visual conforme os exemplos apresentados abaixo

i B P Bl S ol o Pl iuny e e alinhado no topo

Departamento Nacional
|

|
Av. Ayrton Senna, 5555 - Jacarepagua — Rio de Janeiro/RJ
CEP 22775-004 TEL + 55 21 2136 5555 www.sesc.com.br i o460 na base

alinhado a esquerda

Departamento Nacional

Av. Ayrton Senna, 5555 - Jacarepagua - Rio de Janeiro/RJ
CEP 22775-004 TEL + 55 21 2136 5555 www.sesc.com.br



MARCA

Aplicacdo conjunta
CNC Sesc Senac

UNC SenaC

O logo do Sesc deve estar em destague, mas junto dos
logos menores da CNC e do Senac, em todos os materiais
da instituicdo, bem como em pecas de acdes que tenham
patrocinio/apoio conjunto das trés instituicoes, priorizando
sempre o0 uso do logo vertical. Somente em caso de areas
verticalmente estreitas, € recomendada a aplicacé&o

do logo horizontal




MARCA Area de protec&o A &rea de protecao objetiva preservar a visibilidade e leitura
da marca, evitando a aproximacao excessiva de outros
elementos. Portanto, nenhuma informacao ou elemento
grafico (textos, outras assinaturas etc.) pode ultrapassar o
espaco delimitado pela linha dourada.

O mddulo X equivale a altura da letra ‘e’ e a drea de protecdo
€ definida por sua proporcéo.

15x

I 2/3x Legenda:
X } (e da palavra Sesc)
1,5x
1,5x 8/X§ 5/)(% B/XE
3/5x 1,5%

15x

Senac

15x
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MARCA Aplicacdo conjunta O logo do Sesc deve estar em destaque, mas junto dos
Fecomércio Senac logos menores da Fecomercio e do Senac, em todos
os materiais da instituicdo, bem como em pecas de
acoHes que tenham patrocinio/apoio conjunto das trés
instituicdes, priorizando sempre o uso do logo vertical
Somente em caso de areas verticalmente estreitas, e
recomendada a aplicacéo do logo horizontal.

Fecomeércio
Senac

Fecomércio
senac



MARCA Area de protec&o A &rea de protecao objetiva preservar a visibilidade e a leitura
da marca, evitando a aproximacao excessiva de outros
elementos. Portanto, nenhuma informacao ou elemento
grafico (textos, outras assinaturas etc.) pode ultrapassar

. 0 espaco delimitado pela linha dourada
X

O mddulo X equivale a altura da letra ‘e’ e a drea de protecdo

€ definida por sua proporcéo.
1,5%

Fecomércio | Legenda

[ srex

Senac 4

15x

(e da palavra Sesc)

I 8/><§ 5/><§ 3/XE

15x

Fecomércio
senac
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MARCA

Parcerias e programas

O Sesc participa de uma série de programas, CoNVeNios e
parcerias gue tém como objetivos promover a inclusao social,
fomentar a orientacdo mercadologica e incentivar as acoes
voltadas a inovacéo e a gestdo do conhecimento.

A fim de preservar a integridade da marca, recomenda-se
N80 criar assinaturas especificas para esses programas,
projetos, dreas de atuacado, parcerias etc. Entende-se gue tal
criacdo compete com a marca institucional e diminui a sua
forca. Portanto, foram estabelecidos alguns parametros para
ndo causar interferéncias na marca Sesc e facilitar as aplica-
cHes em gque ela conviva com demais assinaturas:

» Nos materiais impressos, a marca Senac deve se apresentar,
preferencialmente, a direita das demais marcas, assinaturas e
nomenclaturas, sempre que a instituicdo esteja na condicao
de apoiadora da iniciativa.

» Marcas e logotipos devem estar totalmente desvinculados
da marca institucional, obedecendo a area de protecéo.

28
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MARCA Parcerias e programas

SescC ok

Distancia minima requerida entre a
marca Senac e demais elementos - area

de protecao. (vide pagina 25).



MARCA |dentidade visual

Para ampliar a experiéncia da marca nas aplicacdes

em materiais institucionais, foi desenvolvido um elemento
grafico que compde a sua identidade visual. A seguir,
estao apresentadas as diretrizes para a correta utilizacdo
do mesmo:

« A curva foi criada de forma a compor uma unidade
grafica com os elementos da marca. Ela n&o pode ser
distorcida, refletida ou espelhada, devendo manter sempre
0 sentido de ascendéncia da trajetdria da marca.

« N&o e permitido criar interferéncias na curva,
contemplando-a com outros elementos graficos.

« Ela deve ser aplicada pura, em uma das cromias
institucionais ou de apoio.

« O uso da curva é reservado preferencialmente para
pegas institucionais. Programas, parcerias e projetos
devem ter uma identidade visual propria, ndo sendo
permitida a apropriacdo da curva para usos de atividades
especificas.

» Para adaptar a curva em outros formatos, deve sempre
se considerar a largura das pecas, de forma a nao perder
o desenho do elemento, reforcando a identidade visual.

—

Exemplos de aplicagdo da curva na parte superior do layout. Ela pode ser aplicada em qualquer uma das

cromias institucionais.

O topo direito da curva pode ser preenchido, ou vazado, de forma a otimizar o equilibrio visual da pega.

30
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MARCA ldentidade visual Alguns exemplos de usos permitidos para a curva.
Note gue o movimento da trajetdria no resultado final

€ sempre ascendente

Exemplos de aplicagdo da curva aplicada no centro do layout.

Exemplos de aplicagéo da curva
na parte inferior do layout.

O movimento deve ser sempre
ascendente.



TIPOGRAFIA Tipografia

institucional

Helvetica Neue LT Pro 35 Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 45 Light
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 55 Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 65 Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 75 Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 85 Heavy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

A uniformizacao da tipografia € um recurso capaz de
conferir unidade e profissionalismo a imagem de uma
empresa e, conseguentemente, otimizar a experiéncia

da marca nos pontos de contato com os publicos internos
e externos.

Para materiais de carater institucional (impressos
administrativos, diplomas e certificados, documentos
corporativos etc.), deve-se utilizar a familia Helvetica Neue,
nas seguintes variacoes:

Helvetica Neue LT Pro 36 Thin Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 46 Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 56 Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 66 Medium ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 76 Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 86 Heavy ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
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Helvetica Neue LT Pro 57 Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 67 Medium Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 77 Bold Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 87 Heavy Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Libre Franklin thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Libre Franklin black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Para aplicacdes em sinalizacdo, identificacdo de frota,
uniformes, a tipografia utilizada deve ser Helvetica Neue

Condensed nas seguintes variacoes:

Helvetica Neue LT Pro 57 Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 67 Medium Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 77 Bold Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Helvetica Neue LT Pro 87 Heavy Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

Em meios eletronicos, a familia tipografica
¢ a Libre Franklin, podendo utilizar as dezoito
variacoes, desde a versao thin até a versao black

Libre Franklin thin italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Libre Franklin black italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
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TIPOGRAFIA Tabela de legibilidade

das fontes

Helvetica Neue LT Pro 35 Thin

Helvetica Neue LT Pro 45 Light

Helvetica Neue LT Pro 55 Roman

A tabela de legibilidade tem como funcao fornecer
subsidios para o dimensionamento das fontes, a fim de
possibilitar uma leitura confortavel na distancia pretendida.

Para o desenvolvimento das tabelas, foi utilizada uma regra
de trés que considera o corpo da tipografia (mensurado
em pontos) e a distancia entre o espectador e o objeto
(mensurada em metros).

A seguir, estdo apresentadas as visualizacdes com
exemplos para cada versao tipografica das familias
Helvetica Neue e Gotham.

* A tipografia Libre Franklin ndo foi contemplada neste quesito, pois sua
utilizagdo é restrita a meios eletronicos.

Helvetica Neue LT Pro 65 Medium

60
40
20

Helvetica Neue LT Pro 75 Bold

Helvetica Neue LT Pro 85 Heavy
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" Helvetica Neue LT Pro 57 Condensed

" Helvetica Neue LT Pro 67 Medium Condensed

" Helvetica Neue LT Pro 77 Bold Condensed

" Helvetica Neue LT Pro 87 Heavy Condensed

Como utilizar a tabela de legibilidade?

Para exemplificar a utilizacdo da tabela, consideramos
uma situacao ficticia: um texto serd diagramado em
Helvetica Neue Heavy Condensed e visualizado a 100
metros de distancia.

Na tabela da respectiva fonte, verificamos a relacéo
pontos/metros de um dos trés exemplos: para um
corpo de 40 pontos temos a correspondéncia de 71
metros de distancia. Ou seja, uma relacéo de 40/71 que
€ aproximadamente igual a 564. Essa resultante sera o
coeficiente para projetarmos qualquer distancia nessa
mesma fonte.

Por exemplo, para calcular a distancia desejada de 100
metros, multiplicamos 5,64 x 100 = 564 pontos. Se
quisermos uma distancia de 80 metros, a equacao sera
564 x 80 = 452 pontos, e assim por diante. Lembrando
sempre gque cada fonte terd o seu proprio coeficiente,
obtido através da relacéo pontos/metros.

Para obter as dimensdes do corpo em unidades métricas,
levamos em conta que cada milimetro corresponde a 2,835

pontos. Toando o resultado anterior como exemplo,
dividimos os 452 por 2835, 0 que resultara
em um corpo de aproximadamente 160 milimetros.
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CORES

Cromias institucionais

As cores s&o muito importantes na identificacdo visual de
uma marca e sua utilizacdo de forma estratégica otimiza
o reconhecimento por parte do publico.

O Sesc tem duas cromias institucionais e duas
de apoio, que devemn ser utilizadas em todos os veiculos
de comunicacao.

A relacdo abaixo apresenta as especificacdes técnicas nas
principais escalas para impressao e reproducao digital:
Pantone, CMYK, RGB e Hexacromia.

ATENCAO: ndo é permitido utilizar reticulas dos pantones
nas aplicag¢oes, visto que prejudica a legibilidade e pode
acarretar no comprometimento da identidade da marca.
Utilizar os pantones sempre em 100%.
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AZUL Sesc

AMARELO Sesc

CINZA MEDIO

cromia de apoio

CINZA-CLARO

cromia de apoio

Escala Pantone 288 C

Escala Europa C100 M67 YO K23

Cor Luz RO G75 B181

Web Safe #004C99

Vinil Adesivo Oracal 065 cobalt blue

Vinil Adesivo 3M BR 7300 — Pantone 288 C

Escala Pantone 7408 C

Escala Europa CO M30 Y100 KO

Cor Luz R246 G190 BO

Web Safe #F6BEOO

Vinil Adesivo Oracal O19 signal yellow

Vinil Adesivo 3M BR 7300 — Pantone 7408 C

Escala Pantone Cool Gray 9 C

Escala Europa CO MO YO K70

Cor Luz R116 G118 B120

Web Safe #747678

Vinil Adesivo Oracal 076 Telegrey

Vinil 3M BR 7300 — Pantone Cool Gay 9 C

Escala Pantone Cool Gray 2 C

Escala Europa CO MO YO K10

Cor Luz R208 G208 B206

Web Safe #DODOCE

Vinil Adesivo Oracal 072 Light Gray

Vinil 3M BR 7300 — Pantone Cool Gay 9 C
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CORES \Versdo em reticula Quando houver restricdes de uso para impressao em
de preto reticula de preto, a marca deve ser aplicada sobre fundo
branco com a seguinte configuracao:

_ K 50%

K 50%

—_ K100%

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por
uma versado monocromatica, de acordo com a tabela
de legibilidade apresentada abaixo:

]O% 20% 30% - -

38 MANUAL DE MARCA E IDENTIDADE VISUAL




CORES \Versao A versdo monocromatica da marca unifica seus dois
monocromatica elementos, logotipo e simbolo, em uma Unica cor. Sua

aplicac

30 deve respeitar os critérios explicitados abaixo:

A marca monocromatica deve ser aplicada exclusivamente nas cores preto (versao
positiva) ou branco (versao negativa) ou azul Sesc (sobre fundo branco), pois qualquer

outra cromia pode comprometer a caracterizacao da identidade visual.

versdo monocromatica positiva versdo monocromatica negativa versao monocromatica azul Sesc

Nos casos de aplicacao do logotipo isolado sera permitida a aplicacao da versao
monocromatica na cor azul Sesc ou preto (vide pagina 19).

sesc sesc |20

logotipo isolado em azul Sesc logotipo isolado em preto logotipo isolado em negativo

versao prata
Escala Pantone Prata 877

Esta € a vers&do para ser usada em aplicacdes especiais



CORES Fundos coloridos Fundos claros

Para permitir uma maior flexibilidade na aplicacéo da
marca, € possivel aplicd-la com as cores originais sobre
fundos homogéneos e claros até uma porcentagem
equivalente a 10% da saturacao total da cor.

Sesc Sesc Sesc @ Sesc

fundo =10% ciano fundo = 10% magenta fundo = 10% amarelo fundo =10% preto

CNKC senaC

fundo =10% ciano

CNKC senacC

fundo = 10% magenta

CNKC senacC

fundo =10% amarelo

CNIC senac

fundo =10% preto



Fundos escuros

Para aplicacdes em fundo escuro, deve-se optar por uma
versdo monocromatica, respeitando critérios de contraste
e legibilidade.

EXEMPLOS:

C100 M100 C100 M40 C100 Y30 C100 Y100 K10

M100 Y100 K10 M70 Y100 M30 Y100 M40 Y100 K50

Sesc  Ssesc

C50 M100 M50 Y100
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CORES Versdo Fundos claros
monocromatica
CNC Sesc Senac

A aplicacado da marca CNC Sesc Senac em estilo

monocromatico deve ser feita como demonstracédo abaixo,

O Mmesmo se aphca na versao horizontal

versao prata
Escala Pantone Prata 877

3 € a versao para ser usada em aplicacoes especiais.




=] =

C100 M100 C100 M40

==

M100 Y100 K10 M70 Y100

S

:
£

C50 M100

Fundos escuros

Para aplicacdes em fundo escuro, deve-se optar por uma
versao monocromatica, respeitando critérios de contraste
e legibilidade. © mesmo se aplica na versao horizontal.

C100 Y30 C100 Y100 K10

EXEMPLOS:

sesc

CUNC SsenacC

M30 Y100 M40 Y100 K50

:
:
:
E

M50 Y100
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CORES

Versdo em linhas
de contorno

A versdo em outline, também conhecida como linhas ou
contorno, é recomendada para uso em aplicacdes
de bordado, conforme o modelo a seguir:

construg¢do da marca
para versao em linhas

As linhas devem ser prioritariamente aplicadas nas cores
preta, branca ou azul Sesc — a ser escolhida de acordo
com os critérios de contraste e legibilidade em cada
situacao. Outras cores sdo permitidas nos bordados

em tecidos para os uniformes, mas deve-se realizar

um estudo para Ndo descaracterizar a marca.

A espessura da linha pode variar dependendo dos
materiais, da superficie e da escala de aplicacdo. Portanto,
para se obter uma reproducéo fiel da marca, deve-se
utilizar os arquivos digitais desenvolvidos especialmente
para essa aplicacao.
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Para garantir a legibilidade da marca em outline,

deve-se obedecer aos dimensionamentos para a reducéo
maxima de cada uma das suas assinaturas, conforme
estabelecido abaixo:

REDUCAO MAXIMA EM OUTLINE:

12mm

SEEC | -
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CORES

Fundos fotograficos

As aplicacdes em fundos fotograficos sdo permitidas,
desde que sua visualizacdo ndo seja prejudicada,
obedecendo aos seguintes critérios de utilizacao:

« A marca Sesc CNC Senac deve ser aplicada sobre
uma area de cor homogénea da imagem.

« O respiro definido na Area de Protecdo deve ser
respeitado, de forma gue objetos figurativos ou quaisguer
elementos gue chamem atencdo n&o tenham

uma aproximacao excessiva da marca.

« As mesmas diretrizes para aplicacao sobre fundos
coloridos (claros e escuros) devem ser adotadas,
considerando como cor de fundo as cromias contidas
na area de insercao da marca.

» A escolha da imagem fotografica deve ser adeguada
a0s principios e valores do Sesc.
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EXEMPLOS:




USOS INDEVIDOS A marca Sesc ndo deve ser alterada, seja nas suas cores,
diagramacao ou proporcodes. Abaixo alguns exemplos de
erros que podem ocorrer. Certifique-se de que a marca seja
reproduzida com fidelidade.

nao inverter as cores nao utilizar outras cores nao mudar a proporg¢ao
dos elementos

nao distorcer nao rotacionar os elementos ndo inclinar a tipografia

erRRADS

nao utilizar desenhos ou simbolos ndo completar os caracteres nao alterar a tipografia
comemorativos na marca



Fica proibida qualguer interpretacdo ou interferéncia sobre
a marca, independente da exceléncia do nivel criativo, visto
gue essa acao incidird na leitura da mesma trazendo ruidos
para a percepcao da imagem do Sesc.

\ !
pO: pO*
s ERRA
\\
s
P
/ ) \\
nao criar novas ilustragoes n&o usar a versdo monocromatica nao usar a versao outline
a partir do grafismo em amarelo Sesc em amarelo Sesc

ERR ADO“ ///

nao criar arejamentos entre nao aplicar sobre nao aplicar linha

o grafismo e o logotipo cores heterogéneas de contorno

nao utilizar glow ou efeitos nao aplicar sobre nado usar junto a nenhuma outra marca ndo usar branco
imagens heterogéneas nem gerar novas assinaturas com a curva em amarelo
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PADRONAGEM

medida 2

iﬁf%%%

A T
A T

X

§
§

§
§

§
§

Padrdo com a marca

Ao reproduzir uma malha grafica com a aplicacdo repetida

da marca, recomenda-se deixar um espacejamento
arejado. Considerando a medida X da Area de Protecao
(vide pagina 25), o afastamento entre as marcas deve ser
igual ou maior que essa distancia, confome demonstrado
Nos padrdes abaixo.

CNC senac ONC senac ONC senac ONIC senac ONC senac

ANC senac CONC senac CONC senac ONC senac CONC senaC

CNC senac ONC senac ONC senac ONC senac ONC senac

CNC senac CNC senac ONC senac ONC senac ONC senac

ONC senac ONC senac ONC senac ONIC senac ONC senac



deslocamento 50% horizontal
Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc e sonac e Sonac e sonac e sonac e sonoc e Sonac

SesCc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc  Sesc Sesc Sesc  Sesc Sesc  Sesc

Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc  Sesc Sesc SesCc Sesc  Sesc

Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
SesCc SesCc SesCc SesCc Sesc  Sesc

CNC senac CONC senac CONKC senac ONC senac CNC senac CONKC senac

Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
deslocamento 50% vertical
Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
Sesc sesc sesc e sen e sen e sen
Sesc sesc Sesc
sesc sesc sesc o sonac o senac e sonac
Sesc Sesc Sesc N senac NC senac NG sena
Sesc Sesc Sesc “S EWS C ‘N‘S EWS C “S EWS C
sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
CONC Ssenac CNC Ssenac CONC senac
Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc
Sesc Sesc Sesc e sen v sen e sen
Sesc Sesc Sesc e senac anNC senac NG senac
sesc Sesc Sesc Sesc Sesc Sesc



PADRONAGEM Padrdo com o Ao reproduzir uma malha grafica com a aplicacdo repetida
logotipo isolado da marca, recomenda-se deixar um espacejamento
arejado. Considerando a medida X da Area de Protecao
(vide pagina 25), o afastamento entre as marcas deve ser
igual ou maior que essa distancia, confome demonstrado
Nos padrdes abaixo

medida 1x



deslocamento 50% horizontal

SesC SesC SesCc SesC SesC Sesc Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesC Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesC Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesCc Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesC Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesCc Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesCc Sesc
SesC SesC SesC SesC SesC SesC Sesc

deslocamento 50% vertical

Sesc  Sesc 2 Sesc @ Sesc
Sesc  Sesc 2 Sesc @ Sesc
Sesc Sesc 2 Sesc 2 Sesc



RESUMO VISUAL

Assinatura prioritaria

Assinatura logotipo isolado

Malha e linhas de construcdo

AZUL Sesc AMARELO Sesc

Pantone 288 C Pantone 7408 C

Europa C100 M67 YO K23 Europa CO M30 Y100 KO
Cor Luz RO G75 B181 Cor Luz R246 G190 BO
Web Safe #004C99 Web Safe #F6BEOO

CINZA MEDIO

Pantone Cool Gray 9 C
Europa CO MO YO K70
Cor Luz R116 G118 B120
Web Safe #747678

22

CINZA-CLARO

Pantone Cool Gray 2 C
Europa CO MO YO K10
Cor Luz R208 G208 B206
Web Safe #DODOCE



RESUMO VISUAL

Dimensionamento minimo

6 mm / 40 px I Sesc 3mm/20px | SesC

Versdo monocromatica

versao monocromatica positiva versdo monocromatica negativa versdo monocromatica azul Sesc

Versdo em reticula de preto

L —

Versao em outline

Sesc  SEsc





