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ya ATA DA REUNIAO DO JULGAMENTO GERAL DAS PROPOSTAS TECNICAS (INVOLUCROS
02 E 03), “ DAS LICITANTES PARTICIPANTES DA CONCORRENCIA N° 19/01.00010 -
Interessado: Coordenagéo de Comunicagéo e Marketing - Objeto: Contratacdo de empresa
especializada na prestacdo de servigos de publicidade e propaganda para atender as demandas
do Sesc Goiés. Aos SEIS dias do més de MAIO do ano de DOIS MIL E DEZENOVE, as 14:00
horas, no SESC SERVICO SOCIAL DO COMERCIO, DEPARTAMENTO REGIONAL DE
GOIAS - GESTAO COMPARTILHADA, com endereco sito a Rua 31-A, Q. 26-A, L. 27-E, n° 43,
Bloco C - Setor Aeroporto — Goiania/GO, reuniram-se a Comissao Especial de Licitagéo,
designada pela Ordem de Servigo n°. 021/2019, composta pelas Senhoras: Aretéia Machado
Rezende e Silva — Presidente da Comiss&o de Licitacdo, Karlla Cristhina Rodarte, Andreia
Soares da Silva e Eliane Avelar de Miranda Bastos, componentes da Comisséo de Licitag&o no
Espago Cultural — Bloco “C”, para procederem a sessdo de o julgamento geral das Propostas
Teécnicas, de acordo com as especificagdes contidas no instrumento convocatdrio. Abertura da
Reuniao: A Presidente da Comiss&o de Licitacéo, Sra. Aretéia Machado Rezende e Silva, iniciou
os trabalhos dando as boas vindas aos componentes da Comiss&o de Licitag&o. Na oportunidade
lembrou a todos que nesta sess@o devera ser elaborado o julgamento geral das Propostas
Técnicas, o qual serd publicado na forma do item 2.5 deste Edital, com a indicacdo das
proponentes classificadas e dos desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo. Em ato
continuo a Presidente da Comisséo registra que a classificagdo das propostas técnicas sera
realizada em conformidade com o disposto no item 12, subitens 12.3.5 do Instrumento
Convocatdrio, que diz: “A nota de cada Proposta Técnica (Plano de Comunicagao Publicitaria +
Conjunto de Informagdes Técnicas) correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos pelos
quesitos”, e que a desclassificacdo sera realizada em conformidade com o disposto no
subitem 12.4 que diz: “Seré desclassificada a Proposta que: a)ndo atender as exigéncias do
presente Edital e de seus anexos; b) ndo alcangar 60 (sessenta) pontos; c) obtiver nota 0 (zero)
em qualquer um dos quesitos e subquesitos a que se referem os itens e/ou subitens 12.2.1. 1,
12.2.1.2, 12.2.1.3, 12.2.1.4, 12.2.2.1, 12.2.2.2, 12.2.2.3.” Conforme planilha em anexo parte
integrante desta ata. Diante do exposto, a Comissao de Licitagao considerou CLASSIFICADAS
em ordem decrescente as propostas técnicas a seguir: 1) STYLUS PROPAGANDA E
CONSULTORIA EIRELI - 77,56 pontos; 2) LOGOS PROPAGANDA LTDA — 72 ,34 pontos; 3)
PROPAGANDA DESIGUAL LTDA - 70,19 pontos; 4) CANNES PUBLICIDADE LTDA — 68 21
pontos; 5) MANCINI COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI - 66,87 pontos; 6) NETMIDIA
COMUNICACAO MARKTING LTDA - 66,50 pontos. E foi DESCLASSIFICADA: 1) OSLO
COMUNICACAO DIGITAL LTDA - 13,61 pontos; referente ao involucro 03. DOS
PROCEDIMENTOS FINAIS: A Presidente salientou que abrir-se-a o prazo recursal conforme
previsto no subitem 19.3, alinea “j” do instrumento convocatério que diz: “ f) informar que o
resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 2.5 deste
Edital, com a indicagcdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposicéo de recurso”.
Nada mais havendo a tratar, a Presidente da Comiss&0, encerrou a sessio as 14h45m,
oportunidade em que foi lavrada, lida e aprovada esta Ata, que vai assinada pelos componentes
da Comissé&o Especial de Licitacéo.
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MAPA DE ANALISE / PONTUAGAO - PROPOSTAS TECNICAS

CONCORRENCIA N° 19/01.00010

CONTRATAGAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIADE E PROPAGANDA PARA ATENDER AS DEMANDAS DO SESC GOIAS

EMPRESA PARTICIPANTES
CANNES PUBLICIDADE LTpA | NETMIDIA COMUNICAGAOE | | ooy o oo | STILUSPROPAGANDAE | MANCINICOMUNICAGAOE | PROPAGANDA DESIGUAL | OSLO COMUNICAGAO Mw,ﬂnmmﬂowmmm
MARKETING LTDA CONSULTORIA EIRELI MARKETING EIRELI LTDA DIGITAL ¢
MARKETING L.TDA
REQUISITOS TECNICOS
1) “ “Fazer por vocé é o que 2) “O mundo Sesc no meu | 3) “Felicidade é ter um cartao “ o a & |6} “O Sesc é mais do que vocé| 7) O Sesc ¢ muito mais do .
fazemos de melhor™ mundo” sem limites” 4) “O Sesc pensa em vocé 5) “Onde tem Sesc tem vocé' imagina” 8) Vem correndo aproveitar
MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA MEDIA DOS MEMBROS DA
suBcoMmissAo SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO SUBCOMISSAO
: ‘ .- Maxima de 10:{dez) pontos 5 Sy ; :
a) das fungdes e do papel do ite nos contextos social, politico e econdmico: 2 ﬁo_mv _uc_.;om
b) da natureza, da extens&o e da i das relagées do te com seus publicos: 2 (dois) pontos
¢) sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitago: 2 (dois) pontos
d) dos desafios ou dos p de com a serem er pelo anunciante: 2 (dois) pontos 8,33 6,75 9,42 9,65 6,78 9,27
€) das necessidades de comunicagdo do anunciante para enfrentar esses desafios ou problemas: 2 {dois)|

DESCLASSIFICADA DESCLASSIFICADA

_ pontos

mv a mnmncmomo da mm:m»mm_m de ooacs_omamo do partido »w_.:»__oo e ao conceito Eovoﬂow anatureza e 3

qualificagéio do anunciante e a seu(s) i QU pre geral e ou Ifico, de comunicagao:
03 (trés) pontos

Méximo de 15 {quinze} pontos

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de
jcomunicago, do partido tematico e do conceito propostos: 03 (trés) pontos
¢) a riqueza de desdobramentos posi
seus publicos: 03 {trés) pontos

os do conceito proposto para a comunicagao do anunciante com)
11,38 11,42 12,67 14,68 10,35 11,38 DESCLASSIFICADA DESCLASSIFICADA

d) a adi ea ibili da i nm oo.ﬂc:_cmomo publicitaria proposta para a solugao do(s)|

i ou do(s} p geral e ou de do anunciante: 03 (trés) pontos

e)a nmumo_nmnm de articular os no::mn::m:»om sobre o anunciante, o mercado no qual se insere, seu(s)

ou p geral e ou de comunicagao, seus publicos, os resuitados e metas|
or ele desejados em referéncia & verba disponivel: 03 (trés) pontos

e icitaria e aos desafios ou uSv_mEmm gerais e ou
especificos, de comunicagdo do anunciante: 03 (trés) pontos

b} sua adequag&io ao universo cultural do publico-alvo e a compatibilidade da linguagem utilizada nas
|pecas e ou no material aos meios e aos pliblicos propostos: 03 {trés) pontos

¢)amul idade de interpretagdes favoraveis que comporta e os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados: 03 {trés) pontos

d) a originali da i dos

12,77 12,5 13,2 14,32 13,22

12,27 DESCLASSIFICADA DESCLASSIFICADA
que a constituem: 02 (dois) pontos

e) sua pertinéncia s atividades do anunciante e 4 sua inserg&o nos contextos social, politico e econdmico:
02 (dois) pontos

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos: 02 {dois) pontos
c)a i ia do plano sil de di ica

das pegas e ou do material e a economicidade daj 748 833 7.45
aplicagéo da verba de midia, em relagso as duas allneas anteriores: 02 (dois) pontos ' !

9,73 6,87 8,27

DESCLASSIFICADA DESCLASSIFICADA

d)a _um;_:m:n_m a onon::_nmam e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
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execucdo do contrato: 02 (dois) pontos

¢) a adequago das instalagGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposigao dal

d) a operacionalidade do relacionamento entre o anunciante e a
(dois) pontos

itante, esquematizado na proposta: 02|

€) a relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e|
da auditoria de circulagio e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposi¢ao do;
anunciante, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato: 02 (dois) pontos

12.2.2:2 REPERTORIG = 10 (DEZ) PONTOS : 2
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se pl
b) a quali da 4o e do

ropds a resolver: 04 (quatro) pontos

to da peca e ou material: 04 (trés) pontos

p ; 03 (trés) pontos
12:2:2.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAD:

c) a clareza da i¢d0 das ir

9,20

9,58

a) a evidéncia de planejamento publicitario: 03 (trés) pontos

b} a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao: 03 (trés) pontos
¢) arels ia dos apr 04 (quatro) pontos

PONTUAGAOC TOTAL DO REQUI

9,75

28,25

10,00

10,00

T Maximo de 10 {dez) pontes |

2 Maximo:de 10.{dez) pontos:

9,65

6,15

9,60

10,00

DESCLASSIFICADA

DESCLASSIFICADA

DESCLASSIFICADA

29,18

68,21

72,34

77,56

inimo 60 (Sessental p

DESCLASSIFICADA

DESCLASSIFICADA
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